
คูมือแบรนดทองเที่ยว “HUG CHIANGRAI”
HUG CHIANGRAI - BRAND MANUAL



INTRODUCTION
คูมือการใชงานแบรนดทองเที่ยว 
HUG CHIANG RAI 
เลมนี้มีจุดมุงหมายในการสรางความเขาใจแกผูที่เกี่ยวของทุก
ระดับ เกี่ยวกับภาพโดยรวมของแบรนดและการนำระบบ
เอกลักษณของแบรนดไปใชงานเพื่อใหเกิดความถูกตอง ชัดเจน 
เปนเอกภาพ และมีประสิทธิภาพที่สุด 

เนื้อหาภายในเลม แบงเปนสวนสำคัญ 4 สวน ไดแก 

1. สวนที่เกี่ยวกับแบรนด ไดแก แกนของแบรนด (BRAND 
DNA) ตำแหนงของแบรนด (BRAND POSITIONING) 
และบุคลิกภาพ ของแบรนด (BRAND PERSONALITY) 

2. สวนที่เกี่ยวกับแนวความคิดในการกำหนดเอกลักษณของ 
แบรนด (BRAND IDENTITY DESIGN CONCEPT)
และองคประกอบ ทางกราฟฟกที่เปนเอกลักษณของแบรนด
(BRAND IDENTITY GRAPHIC ELEMENTS) 
ไดแก รูปแบบขององคประกอบตางๆ รวมไปถึง 
ขอกำหนดในการใชงาน ขอแนะนำ ขอหาม ขอควรระวัง เปนตน 

3. สวนที่เกี่ยวกับตัวอยางการนำระบบเอกลักษณไปใชงาน 
(DESIGN GUIDEINES)เพื่อสรางใหมความเขาใจชัดเจน
ยิ่งขึ้น โดยจัดทำเปนแนวทางการออกแบบลักษณะตางๆ 
สำหรับ นำไปประยุกตใชใหเหมาะสมกับแตละสถานะการณ

4. สวนที่เกี่ยวกับไฟลงานที่ใชเปนตนฉบับสำหรับนำไปใชงาน 
(REPRODUCTION MATERIALS)
แบรนดเปนระบบที่มีความสำคัญอยางยิ่ง ในการทำใหเกิดภาพ 
โดยรวมที่สมบูรณของแบรนดนั้นๆ  ทุกฝายท่ีเกี่ยวของจึงควร
ใหความสำคัญและใสใจในการศึกษาของกำหนดตางๆในคูมือ
เลมนี้อยางละเอียดเพื่อใหการนำแบรนดไปใชงานมีความถูก
ตองและเกิดประสิทธิภาพตอแบรนดอยางจริงจังการไมเขาใจ 
ไมใสใจ หรือไมสนใจ ในขอกำหนดตางๆที่กำหนดไวอาจสราง
ความเสียหายอยางรายแรงตอแบรนด



1 BRAND
OVERVIEW







วิสัยทัศนของแบรนด
BRAND VISION

BRAND VISION สำหรับแบรนด HUG CHIANGRAI คือ

“ CHIANGRAI IS
THE WORLD’S RENOWNED FOR BEING
THE ELEGANCE  AND SUSTAINABILITY
TOURIST DESTINATION FOR CHILLAXING 
 WITH WARM, LIVELY, UNIQUE AND 
TASTEFUL LOCAL EXPERIENCE. ”

“เชียงราย
เปนเมืองทองเที่ยวระดับโลก
ที่ยั่งยืน เปนจุดหมายของการ
พักผอน ที่ใหความรูสึกอบอุน
มีชีวิตชีวา มีเอกลักษณ และ
รสนิยม”



ดีเอ็นเอของแบรนด
BRAND DNA

BRAND DNA หรือ 
บางครั้งก็เรียกวา    BRAND ESSENCE คือสิ่งที่ฝงลึกอยูในแบรนด 
เปนความมุงมั่นเปนจุดยืนในชีวิตของแบรนดและสิ่งที่ใหคุณคาทางจิตใจแกกลุมเปาหมาย
ทำใหแบรนดมีความโดดเดนเปนตัวของตัวเอง ไมเหมือนใครเปนที่มาของความสามารถในเชิงแขงขัน
ของแบรนดและเปนสิ่งที่จะอยูคูกับแบรนดนั้นๆตราบนานเทานานโดยไมเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา

BRAND DNA  ของแบรนดทองเที่ยว   HUG CHIANGRAI คือ

“ STYLE-C ”
( สไตล - ซี )

S   มาจากคำวา SUSTAINABILITY 
      มุงเนนความยั่งยืน เปนมิตรสิ่งแวดลอมมีประวัติศาสตรเปนนิรันดร   

T   มาจากคำวา TASTE 
      เขายุคมีไลฟสไตลเขาสมัย โดดเดนนำสังคม

Y   มาจากคำวา YOUR SERVICES 
      เปนมิตร ปลอดภัย บริการดวยใจ มีความประณีต

L   มาจากคำวา LIVELINESS 
     สดชื่น สดใส หลากหลาย มีสีสัน  นาสนใจ 

E   มาจากคำวา ELEGANCE 
     มีคุณคาสูง มีเสนหมีรสนิยม

C  มาจากคำวา CONNECTING 
     เชื่อมการคา เชื่อมเวลา เชื่อมวัฒนธรรม



คูมือการใชงานแบรนดทองเที่ยว 
HUG CHIANG RAI 
เลมนี้มีจุดมุงหมายในการสรางความเขาใจแกผูที่เกี่ยวของทุก
ระดับ เกี่ยวกับภาพโดยรวมของแบรนดและการนำระบบ
เอกลักษณของแบรนดไปใชงานเพื่อใหเกิดความถูกตอง ชัดเจน 
เปนเอกภาพ และมีประสิทธิภาพที่สุด 

เนื้อหาภายในเลม แบงเปนสวนสำคัญ 4 สวน ไดแก 

1. สวนที่เกี่ยวกับแบรนด ไดแก แกนของแบรนด (BRAND 
DNA) ตำแหนงของแบรนด (BRAND POSITIONING) 
และบุคลิกภาพ ของแบรนด (BRAND PERSONALITY) 

2. สวนที่เกี่ยวกับแนวความคิดในการกำหนดเอกลักษณของ 
แบรนด (BRAND IDENTITY DESIGN CONCEPT)
และองคประกอบ ทางกราฟฟกที่เปนเอกลักษณของแบรนด
(BRAND IDENTITY GRAPHIC ELEMENTS) 
ไดแก รูปแบบขององคประกอบตางๆ รวมไปถึง 
ขอกำหนดในการใชงาน ขอแนะนำ ขอหาม ขอควรระวัง เปนตน 

3. สวนที่เกี่ยวกับตัวอยางการนำระบบเอกลักษณไปใชงาน 
(DESIGN GUIDEINES)เพื่อสรางใหมความเขาใจชัดเจน
ยิ่งขึ้น โดยจัดทำเปนแนวทางการออกแบบลักษณะตางๆ 
สำหรับ นำไปประยุกตใชใหเหมาะสมกับแตละสถานะการณ

4. สวนที่เกี่ยวกับไฟลงานที่ใชเปนตนฉบับสำหรับนำไปใชงาน 
(REPRODUCTION MATERIALS)
แบรนดเปนระบบที่มีความสำคัญอยางยิ่ง ในการทำใหเกิดภาพ 
โดยรวมที่สมบูรณของแบรนดนั้นๆ  ทุกฝายท่ีเกี่ยวของจึงควร
ใหความสำคัญและใสใจในการศึกษาของกำหนดตางๆในคูมือ
เลมนี้อยางละเอียดเพื่อใหการนำแบรนดไปใชงานมีความถูก
ตองและเกิดประสิทธิภาพตอแบรนดอยางจริงจังการไมเขาใจ 
ไมใสใจ หรือไมสนใจ ในขอกำหนดตางๆที่กำหนดไวอาจสราง
ความเสียหายอยางรายแรงตอแบรนด

ตำแหนงของแบรนด
BRAND POSITIONING

BRAND POSITIONING หรือจุดยืนของแบรนด หรือ 
ตำแหนงของแบรนด เปนจุดหรือตำแหนงที่ถูกกำหนด ให
เขาไปอยูในความรูสึกและจิตใจของกลุมเปาหมาย
เมื่อเทียบกับคูแขง  เพื่อทำใหแบรนดนั้นมีศักยภาพสูงที่สุด

BRAND POSITIONING  ของแบรนดทองเที่ยว CHIANGRAI คือ

แบรนดทองเที่ยวจังหวัดที่วางตำแหนงจากความรูสึกของจากทั้ง 2 ฝายคือ จังหวัดเชียงราย และ 
นักทองเที่ยว โดย

“HUG CHIANGRAI ”

1. จังหวัดเชียงราย เปน เมืองทองเที่ยวที่ยั่งยืน มีรสนิยม มีมาตรฐานการบริการที่ดี มีคุณคาสูง 
สดชื่น สดใส มีศิลปวัฒนธรรม และ เปนมิตร ใหความรูสึก ‘นากอด’

2. นักทองเที่ยว มีความรูสึก ‘อยากกอด’ และทองเที่ยวจังหวัดเชียงราย



2BRAND IDENTITY
GRAPHIC ELEMENT



ตราสัญลักษณ
BRAND LOGO SIGNATURE

ตราสัญลักษณของแบรนด HUG CHIANGRAI 
ถือเปนองคประกอบที่มีความสำคัญสูงสุดในองคประกอบทางกราฟก 
ชวยแสดงถึงเอกลักษณของแบรนดที่สะทอนตัวตนและบุคลิกภาพของความเปน
แบรนดทองเที่ยวจังหวัดเชียงราย  

ตราสัญลักษณเกิดจากเขียนคำวา ‘hug’ ดวยลายมือ ตัวอักษรพิมพเล็ก แสดงถึงความ
ออนนอมถอมตน มีมิตรไมตรี ความสดชื่น สดใส และ ความคิดสรางสรรค มีศิลปะ
คำวา ‘Chiangrai’ ใชอักษรที่ เรียบงาย เนนการสื่อสารที่ชัดเจน โดยใชสีเทา 95%
เพื่อการแสดงถึง ความหนักแนน มั่นคง และยั่งยืน

ลวดลายประกอบเกิดจากเกิดจากการนำเอาลายผา ซึ่งสะทอนงานศิลปะ วัฒนธรรม 
แสดงถึงวิถีชีวิต ภูมิปญญาทองถิ่น   ที่สืบทอดกันมาอยางยาวนาน
รูปรางของลวดลายประกอบ คลายกับสวนประกอบของสี่เหลี่ยม เปนตัวแทนของการ
เชื่อมตอผูคน การคา ชายแดน ซี่งเปนที่ตั้งทางภูมิศาสตร ของจังหวัดเชียงราย

หมายเหตุ : 
เนื่องจากตราสัญลักษณของแบรนดเปนองคประกอบที่มีความสำคัญสูงในองคประกอบ
ทางกราฟกทั้งหมดที่แสดงเอกลักษณของแบรนดนั้นๆ ผูใชงานจึงควรใหความสำคัญ
และใสใจในการศึกษาขอกำหนดตางๆ ในคูมือฯ เลมนี้อยางละเอียด 
เพื่อใหการนำตราสัญลักษณของแบรนดไปใชงานมีความถูกตองของและเกิดประสิทธิภาพ
ตอแบรนดอยางจริงจัง การไมเขาใจ ไมใสใจ หรือไมสนใจในขอกำหนดตางๆ ที่กำหนดไว 
อาจสรางความเสียหาย อยางรายแรงตอแบรนด





ประเภทตราสัญลักษณ
TYPE OF LOGO SIGNATURE

* สีของตราสัญลักษณที่กำหนดใวเปนเพียงขอแนะนำ สามารถเลือกไดตามความเหมาะสม

A ตราสัญลักษณสีเขียวแนะนำใหใชกับหมวดหมู ธรรมชาติ-NATURE
B ตราสัญลักษณสีเหลืองแนะนำใหใชกับหมวดหมู วัฒนธรรม-CULTURE

C ตราสัญลักษณสีมวงแนะนำใหใชกับหมวดหมู ผูคน-PEOPLE

A B C

วัฒนธรรม

ธรรมชาติ
ผูคน

  เสนหแหงเชียงรายแบงออกเปนสามเสนห ไดแก เสนหแหงธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ 
เสนหแหงขนบธรรมเนียมวัฒนธรรมที่โดดเดน เปนเอกลักษณ และ เสนหแหงผูคน 
ที่เปนมิตร ยิ้มแยมแจมใส แบรนดฮักเชียงรายใชสีเขียว สีเหลือง และสีมวง 
เปนตัวแทนของเสนหของเมืองเชียงราย



ตราสัญลักษณของแบรนดมีสัดสวนที่กำหนดใหไวตายตัว ในการนำไปใชงานใดๆ เชน การยอ/ขยาย 

สามารถทำไดโดยวิธีขยายตามสัดสวน (PROPORTIONAL) กับตราสัญลักษณของแบรนดทุกรูปแบบ

* หามไมใหผูใชงานเปลี่ยนแปลงสัดสวนของตราสัญลักษณโดยเด็ดขาด

สัดสวนของตราสัญลักษณ
PROPORTION SCALE OF BRAND LOGO SIGNATURE

10 X

12 X

4 X

3 X

 1X

7 X



พื้นที่หามลวงของตราสัญลักษณ
CLEAR SPACE AREA OF BRAND LOGO SIGNATURE

พื้นที่หามลวงล้ำรอบตราสัญลักษณของแบรนดเปนพื้นที่โปรงใสที่กำหนดขั้นรอบตราสัญลักษณ เพื่อมิให 
ตราสัญลักษณถูกรบกวนจากสภาพแวดลอมภายนอกที่ไมพึงประสงคซึ่งอาจมีผลกระทบตอคุณคา
ความสำคัญ และความชัดเจนของตราสัญลักษณ โดยพื้นที่ดังกลาวมีขอบเขตที่กำหนดไวตายตัว

* หามเปลี่ยนรูปแบบ หรือปรับเปลี่ยนขนาดพื้นที่นี้โดยเด็ดขาด

3 X

3 X

 1X

ในกรณีที่มีการวางรวมกับตราสัญลักษณอื่น 

 วางรวมกับตราสัญลักษณอื่นๆ มากกวาหนึ่งขึ้นไป ; ไมกำหนดตำแหนงการวาง 
                                                                             หากเปนไปได ใหอยูดานขวาสุดเสมอ



ตราสัญลักษณชนิดสีเต็ม หมวดหมูธรรมชาติ
CLEAR SPACE AREA OF BRAND LOGO SIGNATURE

หมวดหมู ธรรมชาติ-NATURE



สีเขียว PANTONE 032C 

PANTONE 032C 
C : 76 M:31 Y:93 K:0
R:69 G:123 B:66

* PANTONE ที่กำหนดขางตน แนะนำใหใชกับการสื่อสาร การทองเที่ยวเกี่ยวกับธรรมชาติ หากสื่อสาร
   ดานอื่นๆที่ไมอยูในหมวดธรรมชาติ /วัฒนธรรม/ ผูคน สามารถใช 1 ใน 3 สีที่กำหนดให หรือใชสีเดียว
   ตามความเหมาะสม

* สีของตราสัญลักษณที่กำหนดใวเปนเพียงขอแนะนำ สามารถเลือกไดตามความเหมาะสม

COLOR HEX : #457B42



ตราสัญลักษณชนิดสีเต็มหมวดหมูวัฒนธรรม
CLEAR SPACE AREA OF BRAND LOGO SIGNATURE

หมวดหมู วัฒนธรรม - CUTURE



สีเหลือง PANTONE 0404U

PANTONE 0404U

R:240 G:178 B:56
C : 5  M:32 Y:89 K:0

* PANTONE ที่กำหนดขางตน แนะนำใหใชกับการสื่อสาร การทองเที่ยวเกี่ยวกับธรรมชาติ หากสื่อสาร
   ดานอื่นๆที่ไมอยูในหมวดธรรมชาติ /วัฒนธรรม/ ผูคน สามารถใช 1 ใน 3 สีที่กำหนดให หรือใชสีเดียว

* สีของตราสัญลักษณที่กำหนดใวเปนเพียงขอแนะนำ สามารถเลือกไดตามความเหมาะสม

COLOR HEX: #F1B21D



ตราสัญลักษณชนิดสีเต็มหมวดหมูผูคน
CLEAR SPACE AREA OF BRAND LOGO SIGNATURE

หมวดหมู ผูคน-PEOPLE



สีมวง PANTONE 2627C

PANTONE 2627C
C : 80  M:100 Y:35 K:0
R:70 G:29 B:83

* PANTONE ที่กำหนดขางตน แนะนำใหใชกับการสื่อสาร การทองเที่ยวเกี่ยวกับธรรมชาติ หากสื่อสาร
   ดานอื่นๆที่ไมอยูในหมวดธรรมชาติ /วัฒนธรรม/ ผูคน สามารถใช 1 ใน 3 สีที่กำหนดให หรือใชสีเดียว

* สีของตราสัญลักษณที่กำหนดใวเปนเพียงขอแนะนำ สามารถเลือกไดตามความเหมาะสม

COLOR HEX: #613074



ตราสัญลักษณชนิดสีขาวดำ
BLACK AND WHITE BRAND LOGO SIGNATURE

ตราสัญลักษณชนิดสีขาวดำเปนชนิดของตราสัญลักษณที่กำหนดใหนำไปใชงานในกรณีที่ไม
สามารถใชตราสัญลักษณชนิดสีเต็ม

คือการออกแบบแนวทางหรือการอางอิงภาพสำหรับแคมเปญโฆษณา ชวยใหเห็นความคิด องคประกอบ แบบอักษร 
การจัดวาง และโทนสีที่จะใชในการโฆษณาและการออกแบบในอนาคต นอกจากนี้ยังทำใหงานออกแบบทำงานได 
อยางมีประสิทธิภาพชัดเจนและสื่อสารถึงกลุมเปาหมาย



การใชตราสัญลักษณบนพื้นหลังที่เปนสีเอกลักษณ
BRAND LOGO SIGNATURE ON IDENTITY COLOUR BACKGROUND

ใชโทนสีขาว กับพื้นหลังสีเอกลักษณ



การใชสัญลักษณบนพื้นหลังที่เปนรูปภาพ
และลวดลายเอกลักษณ
BRAND LOGO SIGNATURE ON PICTURE
AND IDENTITY PATTERN BACKGROUND



การจัดแพทเทิรนหนากระดาษแนวตั้ง

หมวดหมูธรรมชาติ
NATURE

* สามารถวางสัญลักษณไดทั้งมุมบนซาย มุมบนขวา หรือตรงกลางรูป 
* แถบสีสามารถกำหนดความยาวไดตามแตความเหมาะสมของความยาวขอความ

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR 
ADIPISCING ELIT. ALIQUAM CURSUS 
SCELERISQUE LEO AC CURSUS. NEQUE ET NISI. 
ALIQUAM AUCTOR CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC 
FAUCIBUS SODALES VARIUS. NULLAM 
VULPUTATE SEMPER NEQUE, SCELERISQUE 
TINCIDUNT ELIT VULPUTATE SIT AMET.

ดอกนางพญาเสือโครง



การจัดแพทเทิรนหนากระดาษแนวนอน

* สามารถวางสัญลักษณไดมุมใดมุมหนึ่งของภาพ หรือกลางภาพ 

* สามารถวางสัญลักษณไดมุมใดมุมหนึ่งของภาพ หรือกลางภาพ 

LOREM IPSUM DOLOR SIT 
AMET, CONSECTETUR 
ADIPISCING ELIT. ALIQUAM 
CURSUS SCELERISQUE LEO 
AC CURSUS. NEQUE ET NISI. 
ALIQUAM AUCTOR 
CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC 
FAUCIBUS SODALES VARIUS. 
NULLAM VULPUTATE 
SEMPER NEQUE, 
SCELERISQUE TINCIDUNT 
ELIT VULPUTATE SIT AMET.

LOREM IPSUM DOLOR SIT 
AMET, CONSECTETUR 
ADIPISCING ELIT. ALIQUAM 
CURSUS SCELERISQUE LEO 
AC CURSUS. NEQUE ET NISI. 
ALIQUAM AUCTOR 
CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC 
FAUCIBUS SODALES VARIUS. 
NULLAM VULPUTATE 
SEMPER NEQUE, 
SCELERISQUE TINCIDUNT 
ELIT VULPUTATE SIT AMET.

ไรชาใน
เชียงราย

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR 
ADIPISCING ELIT. ALIQUAM CURSUS 
SCELERISQUE LEO AC CURSUS. NEQUE ET NISI. 
ALIQUAM AUCTOR CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC 
FAUCIBUS SODALES VARIUS. NULLAM 
VULPUTATE SEMPER NEQUE, SCELERISQUE 
TINCIDUNT ELIT VULPUTATE SIT AMET.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, SCELERISQUE LEO AC 
CURSUS. NEQUE ET NISI. ALIQUAM AUCTOR 
CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC FAUCIBUS SODALES 

นาขั้นบันใด



การจัดแพทเทิรนหนากระดาษแนวตั้ง

หมวดหมูวัฒนธรรม
CULTURE

* สามารถวางสัญลักษณไดทั้งมุมบนซาย มุมบนขวา หรือตรงกลางรูป 
* แถบสีสามารถกำหนดความยาวไดตามแตความเหมาะสมของความยาวขอความ

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR 
ADIPISCING ELIT. ALIQUAM CURSUS 
SCELERISQUE LEO AC CURSUS. NEQUE ET NISI. 
ALIQUAM AUCTOR CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC 
FAUCIBUS SODALES VARIUS. NULLAM 
VULPUTATE SEMPER NEQUE, SCELERISQUE 
TINCIDUNT ELIT VULPUTATE SIT AMET.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, SCELERISQUE LEO AC 
CURSUS. NEQUE ET NISI. ALIQUAM AUCTOR 
CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC FAUCIBUS SODALES 

วัดรองขุน



การจัดแพทเทิรนหนากระดาษแนวนอน

* สามารถวางสัญลักษณไดมุมใดมุมหนึ่งของภาพ หรือกลางภาพ 

* สามารถวางสัญลักษณไดมุมใดมุมหนึ่งของภาพ หรือกลางภาพ 

LOREM IPSUM DOLOR SIT 
AMET, CONSECTETUR 
ADIPISCING ELIT. ALIQUAM 
CURSUS SCELERISQUE LEO 
AC CURSUS. NEQUE ET NISI. 
ALIQUAM AUCTOR 
CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC 
FAUCIBUS SODALES VARIUS. 
NULLAM VULPUTATE 
SEMPER NEQUE, 
SCELERISQUE TINCIDUNT 
ELIT VULPUTATE SIT AMET.

LOREM IPSUM DOLOR SIT 
AMET, CONSECTETUR 
ADIPISCING ELIT. ALIQUAM 
CURSUS SCELERISQUE LEO 
AC CURSUS. NEQUE ET NISI. 
ALIQUAM AUCTOR 
CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC 
FAUCIBUS SODALES VARIUS. 
NULLAM VULPUTATE 
SEMPER NEQUE, 
SCELERISQUE TINCIDUNT 
ELIT VULPUTATE SIT AMET.

วัดพระธาตุ
ศรีนครินทร

วัดพระสิงห



การจัดแพทเทิรนหนากระดาษแนวนอน

หมวดหมูผูคน
PEOPLE

* สามารถวางสัญลักษณไดมุมใดมุมหนึ่งของภาพ หรือกลางภาพ 

* สามารถวางสัญลักษณไดมุมใดมุมหนึ่งของภาพ หรือกลางภาพ 
* แถบสีสามารถกำหนดความยาวไดตามแตความเหมาะสมของความยาวขอความ

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUR 
ADIPISCING ELIT. ALIQUAM CURSUS 
SCELERISQUE LEO AC CURSUS. NEQUE ET NISI. 
ALIQUAM AUCTOR CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC 
FAUCIBUS SODALES VARIUS. NULLAM 
VULPUTATE SEMPER NEQUE, SCELERISQUE 
TINCIDUNT ELIT VULPUTATE SIT AMET.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, SCELERISQUE LEO AC 
CURSUS. NEQUE ET NISI. ALIQUAM AUCTOR 
CONSEQUAT ALIQUAM. NUNC FAUCIBUS SODALES 

วัฒนธรรมของ
เชียงราย

เชียงราย

ดอย
ดินแดง



กรณีปายรูปภาพขนาดใหญ
BILLBOARD LAYOUT

มากอดตะวันตกดินที่เชียงราย

กรณีมีการใชขอความบรรยาย

กรณีเปนปายภาพ

เชียงราย



การใชสัญลักษณที่ไมถูกตอง
BRAND LOGO SIGNATURE : INCORRECT USAGES

การใชงานลวดลายที่เปนเอกลักษณที่ไมถูกตอง ตัวอยางเหลานี้เปนตัวอยางของการใชงานที่ไมถูกตอง 

โดยรวบรวมขึ้นจากลักษณะที่มักจะเกิดขึ้นบอยๆ ซึ่งโดยมากมาจากสาเหตุของการไมใหความสำคัญ 

ความรูเทาไมถึงการณหรือไมไดศึกษาวิธีใชงานลวดลายที่เปนเอกลักษณอยางละเอียดทำใหเกิดความ

เสียหายอยางรายแรงตอภาพลักษณโดยรวมของแบรนด

หามปรับสัดสวนของตราสัญลักษณ

ใชสัญลัญลักษณสีเดียวเสมอ



หามเพิ่มเติมองคประกอบทางกราฟฟคใดๆ

หามใชตราสัญลักษณที่ไมเหมาะสมและมีคุณภาพไมเพียงพอ



ลวดลายที่เปนเอกลักษณ
IDENTITY PATTERN



การใชงานลวดลายเอกลักษณ
IDENTITY PATTERN : USAGE

ตัวอยางการ CROP ลวดลายที่เปนเอกลักษณแบบพื้นสีขาว

ลวดลายเอกลักษณจากตุงลานนา เปนลวดลายตามแบบขางบน สามารถตอไดยาวเรื่อยๆตามแตความเหมาะสม
ของงาน โดนใชสี และ สัดสวนนี้เทานั้น



ตัวอยางการ CROP ลวดลายที่เปนเอกลักษณแบบพื้นสีใหใชลวดลายสีขาวเทานั้น

- สามารถใชงานลวดลายที่เปนเอกลักษณทั้งที่เปนแบบสี และแบบที่เปนลายเสนได ตามความเหมาะสม
-สามารถปรับยอ/ขยายลวดลายเพื่อเลือกใชตามความเหมาะสม 

การใชงาน :

หามสลับองคประกอบโดยเด็ดขาด

การใชลวดลายที่ไมถูกตอง
BRAND PATTERN SIGNATURE : INCORRECT USAGES

หามเปลี่ยนสีใดๆบนลวดลายเด็ดขาด

หามวางลวดลายมากกวาหนึ่งลวดลายในหนึ่งงาน หามวางลวดลายแนวเฉียงโดยเด็ดขาด



การใชลวดลายกับรูปภาพ

คาดบนรูปภาพ ใหใชลวดลายสีขาว สามารถวางบนรูปได 

หากจะใชลวดลายแบบสีใหวางคูกับแถบสีพื้นที่เลือกใช



ตัวอักษรที่เปนเอกลักษณ
IDENTITY TYPEFACE

ตัวอักษรที่เปนเอกลักษณ คือกลุมตัวอักษรที่มีบทบาทสำคัญ 
และมีหนาที่ชวยเสริมสรางบุคลิกภาพของแบรนดใหมีความเดนชัด 
และมีเอกลักษณ

ตัวอักษรที่เปนเอกลักษณ

SILLAPAWATTANATHUM

* 
โปรดติดตอผูเปนเจาของลิขสิทธิ์ตัวอักษรอยางเปนทางการเพื่อดำ
เนินการขออนุญาตใชใหถูกตอง กอนนำชุดตัวอักษรเหลานั้นมาใช
งานเสมอ

* 
เปนตัวอักษรที่มีใชในระบบปฏิบัติการ WINDOWS และ MAC



REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

กขคงจฉชซฌญฎฏฐฑฒณดตถท 

ธนบปผฝพฟภมยรลวศษสหฬอฮ 

1234567890

กขคงจฉชซฌญฎฏฐฑฒณดตถท 

ธนบปผฝพฟภมยรลวศษสหฬอฮ 

1234567890

 กขคงจฉชซฌญฎฏฐฑฒณดตถท 

ธนบปผฝพฟภมยรลวศษสหฬอฮ 

1234567890

 กขคงจฉชซฌญฎฏฐฑฒณดตถท 

ธนบปผฝพฟภมยรลวศษสหฬอฮ 

1234567890

REGULAR BOLD

LIGHT OBLIQUE

THAI

ENGLISH

SILLAPAWATTANATHUM



3 IDENTITY DESIGN
GUILDLINE









1

1

#447A41

#6B9E69

#2D4F2D

2 #EFB136

#E8C182

#BA8C39

Primary color

2

3 #461D53

#563260

#371940

3

Primary color

4 #6A8B21

#86A025

#62751F

5

#D36A26

#EA8044

#AF5422

6

#274714

#3B681E

#1E3310

Secondary color

4 65

Secondary color

Third color

7

7 #4E5512

#696D18

#40420F

Third color

พาเลทสี

Opposite color

8 9

& Opposite color

8 #C42727

#EE82E2E

#A52323

9 #3385BC

#3DA1D8

#26688C

COLOR PALLETTES

ในการทำสื่อเกี่ยวกับฮักเชียงราย ใชสีหลัก ( Primary color ) เปนโทนสีหลักในการใชงาน 
และสามารถใชสีรอง (Secondary color และ Third color ) ในกรณีที่ตองการเพิ่มเติมสีในงาน 
แตตองใชพื้นที่นอยกวาสีหลัก และ สามารถใชสีตรงขาม(Opposite color) เปนสีที่ใชตัดกันได


